
 작성일 : 2024.4.6 
 [R6] Alpha Project 1강 
 …………………………………………………………………………………………………………. 

 강의 전 에 이야기 하고 싶은 것은  , 저는….Seller 이지만, 또한 사업가 이기 때문에, 사물을 

 “비즈니스적인 시각”  으로 봅니다….따라서, 저의 강의는  비즈니스에 
 대한 이야기  입니다. 

 드랍쉬핑판매는, 단순히 “무재고 판매” 가 
 아닙니다…. 

 구글링 하시면…이렇게 나오는데,  이것은 “용어설명” 일 뿐 입니다. 

 국내에서, “드랍쉬핑판매 와 구매대행업 을 같은 것으로 
 간주” 하는 것 은,  강사 들이…드랍쉬핑판매에 대한  실전판매 경험이 없이  , 이 “용어의 
 정의” 만으로 수강생 들을 혼란케 하는 것 입니다. 

 ●  두가지 판매방법은, 모두 “무재고 판매” 의 방법 이기에 
 ●  그러나….저는,  의도적으로, 이렇게 구분지어 개념을 심어주고 있습니다. 

 -  해외구매대행은, 국내마켓이 타켓 이고 



 -  드랍쉬핑판매는, 해외마켓이 타켓 이라고…..(해야, 입문셀러 들에게 개념을 쉽게 
 이해시킬 수 있습니다.) 

 드랍쉬핑판매 와 구매대행업의 차이는….  (세어 보지는 않았지만) 100가지 도 넘게 있습니다. 
 용어의 정의 가 아닌….비즈니스 적으로 풀어서 이야기를 해야 합니다.  (우리는 Seller 이기 
 때문에…) 

 ●  구매대행업은, 우라나라 만 있는 비즈니스모델 입니다. (주문고객은, 자기를 대신해서 
 해외에서 구매해서 오는 것 으로 이미 알고 있습니다.) 

 ●  드랍쉬핑판매는, Seller가 이야기 안 하면….(주문고객은) 무재고 판매 인지, 재고보유 
 판매 인지 모릅니다. 그래서….미국의 일부 시니어 들은, 드랍쉬핑판매자 임을 알게 
 되면…”사기꾼(scammer)” 으로 종종 오해합니다. 

 -  구매대행 과의 극명한 차이는, “자동주문처리”.....”Sync. - Price, Inventory” 
 -  C/S 등 업무처리 : 전화로하는국내판매  vs. 글로하는해외판매  -- ->  디지털노마드 



 드랍쉬핑판매는 위법인가? 

 드랍쉬핑판매는 “죽은 비즈니스모델” 인가? 

 [번역기]  아니요  , 직송은 죽지 않았으며 2024년에도 여전히 실행 가능한 비즈니스 모델입니다. 
 환경이 변하고 새로운 과제가 발생했지만  직송은 적응하고 혁신하려는 사람들에게 여전히 
 기회를 제공합니다. Dropshipping은 여전히     많은 기업가에게 주요 선택입니다. 

 (*) 제가 번역기로 보여 드리는 이유는, 저의 의견이 들어가지 않은…”객관성” 때문 



 새로운 환경….  .현재 대세인 AI ChatBot에 대해서 잠깐 이야기를 하면, 

 해외구매대행은  , 국내의 소규모업체 소수 프로그래머에 의한 특정 씨스템 이기에….AI 가 대세인 
 현재…얼마나 대응을 할 수 있는지 의문 임. 

 무재고판매에서 중요한 요소인, 자동주문처리 가 안되는 …기본적인 한계 등 을 포함하여, 

 automated 가 불가능하기에  “패시브인컴”  을 만들기 위한 방법이 될 수 없음. 

 [번역기] GPT-4는 OpenAI가 개발한 GPT(Generative Pre-trained Transformer) 언어 모델 시리즈 
 중 네 번째입니다. 2023년 3월 14일에 출시되었습니다.이 새로운 세대는  이미지와 텍스트에서 
 콘텐츠를 이해하고 생성할 수 있기 때문에  진정한 게임 체인저입니다. 이는 언어 능력뿐만 
 아니라 시각적 사고 능력도 갖추고 있다는 뜻입니다! 
 (*) GPT-4는, 24000 words 를 생성해 낼 수 있습니다. (GPT-4 가 발표되었을 떄, 300 페이지의 
 책을 생성해 낼 수 있다는 자료를 본 기억이 있습니다.) 

 **************************************************************(드랍쉬핑판매에 GPT-4 적용에 대해서) 

 GPT-4 does everything ChatGPT does, but better. It can help you save 
 time by automating tasks, improving customer support, and generating 
 long-form content. (번역기 : GPT-4는 ChatGPT가 수행하는 모든 기능을 
 수행하지만 더 좋습니다. 작업을 자동화하고, 고객 지원을 개선하고, 긴 
 형식의 콘텐츠를 생성하여  시간을 절약하는 데 도움  이 될 수 있습니다.) 



 GPT-4가 온라인스토어에서의 판매를 어떻게 도우는 지 를 보겠습니다. 
 ●  Blogging -> Boost your organic traffic 
 ●  Coding 
 ●  Code debugging 
 ●  Marketing -> helping you make data-driven decisions and providing recommendations to 

 improve your online sales and upselling efforts 
 ●  Customer service -> 상품문의, return, refund, shipping..에 대한 고객대응 
 ●  Tax compliance -> tax documents…등 
 ●  Summarization -> suppliers contracts…등을 요약 
 ●  Documentation support 

 드랍쉬핑판매는,  해외에 무수히 많은 솔루션 회사 들이 자금을 
 투자  하여….시대의 변화에 계속 대응하며, 경쟁적으로 솔루션을 내놓고 있음. 

 현재….드랍쉬핑판매에 적용된 ChatGPT 솔루션 들은 아래와 같습니다. 



 (*) “해외구매대행업” 은, 개인셀러의 경우에 심각한 위기에 봉착하였음. 
 ●  특정 소규모업체의 솔루션을 사용하기에, 현재의 커다란 환경변화에 “Solution Provider” 

 들이 살아남을 지 가 의문 (환경변화 란, 중국플랫폼 문제….ChatBot 의 적용…등) 
 ●  중국플랫폼인, 알리익스프레스 와 테무는….한국내 “물류센터 건립” 에 수조원 투자 

 -  쿠팡, 네이버 등의 한국플랫폼 과 중국플랫폼의 전쟁 틈바귀에 끼인 한국개인셀러 
 들….. 

 ●  기타…출생율 저하에 따른….인구 감소 (5천만명 -> 35백만명) 
 -  Baby 용품, Educational category …등 판매 아이템 축소 
 -  100세 시대에, 조기 퇴직에 따른….국내 이커머스에 신규 진입자 봇물 

 (*) 이것은…알파팀 강의 30강 중 에…녹여서 넣겠습니다…. 

 *****************************************(GPT-4 와 드랍쉬핑 스토어 관련은 여기까지 맛보기 만) 

 국내에는 드랍쉬핑판매의 자료가 없습니다. 
 ●  왜냐하면, “강사” 들 이 드랍쉬핑판매 가 무엇인지를 모르기때문에 그렇습니다. 
 ●  국내에서는 드랍쉬핑 하면, “쇼피파이” 인데….국내 자료는 대부분 해외자료를 번역한 

 수준 (실전판매의 경험이 없는 사람들이 쓴 글….) 
 ●  제가 프리미엄에 지난 1년간 쓴 천여개의 글은….  네이버 검색에 노출이 안됨 

 (왜, 한국셀러들은….판매아이템 과 공급처 정보에 목숨을 거는가?) 



 드랍쉬핑마켓 싸이즈 

 (*) 대한민국의 2024년 예산 규모 

 미국의 5년 트렌드 



 한국의 5년 트렌드 

 (내가 생각해 본)  한국에서 드랍쉬핑판매 가 활성화 되지 않는 이유들 



 ●  국내의 강사 들 중에서, 드랍쉬핑판매를 제대로 알 고 있는 강사 가 없다 
 ●  국내에서는, 드랍쉬핑판매하면 “쇼피파이” 만 생각한다 

 (*) 드랍쉬핑판매를 지원하는 여러 플랫폼 

 ●  드랍쉬핑판매에 대한 실전경험이 부족함으로, 쇼피파이플랫폼에서 쇼핑몰 구축까지는 
 되는데….판매에 대한 두려움. 



 ●  국내의 교육씨스템 문제로 인해서, 주입식에 익숙해 있기에….문제해결 능력이 없다. 
 (그래서일까?  드랍쉬핑판매를 어려운 것으로 생각한다) 

 -  해외구매대행 처럼, “단순 반복적인 판매방법”  을 선호한다. 

 ●  국내 이커머스 교육의 근본적인 문제 : 판매가 되기 위한 가중치 가 5% 밖에 안되는 
 “리스팅 작업” 에 집중 -> 매출이 안 나옴 -> 악순환의 고리 

 ●  많은 온라인비즈니스 입문자 들이…해외마켓 이라면, “어렵다는 선입관” 과 영어에 대한 
 울렁증 

 -  하다못해서, 이베이마켓 과 아마존마켓에 대하여 제대로 된 교육기관이 
 없다….(ㅠ) 
 vs.  Amazon.com 의 Top seller 60% 는 중국셀러 

 ●  기타….한국인 들의 “빨리 빨리 문화” 
 -  단기간에 큰 돈을 벌기를 원한다 
 -  “빨리 빨리는” 해야 할 때 가 있는 것 인데…..새로운 것을 배울때는, “수련의 

 기간이 필요한 것 인데…(의사 10년, F-16전투기 5년   vs. 드랍쉬퍼 2년) 

 —--------------------------------------------------------------------------------------------------------  [2부] 

 리스크(Risk) 없는 비즈니스는…”자선사업” 
 뿐 입니다…. 

 ●  당연히, 드랍쉬핑판매도 리스크가 있습니다. 
 그러나…리스크를 매니징 할 수 있으면, 위기 - - - > 기회로. 
 (경쟁셀러 대비 나의 경쟁력 이 됨) 

 드랍쉬핑 의 컨셉을 이해 해야 하는 이유 



 ●  왜 성공확률이 10% ~ 20% 인지….그리고 문제가 무엇인지를 제대로 알고 접근해야 함. 
 (리스크가 없는 비즈니스는 없지만, 무엇이 리스크 인지를 알고 매니징 할 수 
 있으면….  리스크는 오히려 “기회”  가 됨) 

 ●  드랍쉬핑판매가 무엇인지를 알면, “돈 버는 방법이 눈에 보임” 

 단순한 예를 하나 들어 보죠 
 드랍쉬핑판매의 백미는, “고객 주문의 자동처리” 에 있습니다. 

 국내의 위탁판매 나 해외구매대행은….고객주문처리를 수동(manual) 로 하여야 합니다. 
 고객 주문처리를 하는데, 오더 하나에 5분 걸린다고 치지요… 
 그러면, 하루에 오더를 100건 받으면…총 1,000분 (8시간+) 가 소요됩니다. 

 그러면….1인셀러 라면…..주문처리 하는, 8시간 동안에 돈 버는 행위를 못 하겠지요 (Opportunity 
 Loss)  아니면, 직원을 1명 고용해야 하니…거액(?) 의 고정비용 이 발생하겠지요. 

 그것에 비해서, 드랍쉬핑판매는 프로그램으로….Wallet에 돈 만 넣어 놓으면, 주문처리 하는데 
 드는 시간이 빵 (Zero) 입니다. 
 이것은….해외구매대행 하는 셀러 와 드랍쉬핑판매 하는 셀러가  유사한(similar) 행위를 
 하지만…소득(Revenue) 에서는 엄청난 차이를 만듭니다. 

 하나 더 
 해외구매대행  : 특정솔루션으로 상품을 대량등록하여 판매하는 방법 

 -  특정솔루션 업체가 마켓에서 사라지면, 이용자는 더 이상 판매를 못 함 
 -  대량등록 ->  저작권 침해에 그대로 노출 
 -  솔루션 사용비용 : 고정비 성격 (**드랍쉬핑판매의 솔루션 사용비용은, 변동비) 

 드랍쉬핑판매  : Public에 나와 있는 수천, 수만가지 솔루션을 섞으면…그 조합으로 또 엄청나게 
 다양한 비즈니스모델을 만드는 것 이 가능. (Public에 나와 있는 솔루션을 사용하기에, 솔루션 
 제공업체가 마켓에서 사라지면…다른 솔루션으로 즉시 갈아 탈 수 있음.) 

 ●  드랍쉬핑을 판매 -> 비즈니스 로 업그레이드 하고, 무수히 많은 “창직” 이 가능 함. 



 (*) 해외구매대행은 “판매방법 의 하나 일 뿐” 이지만, 드랍쉬핑은…..판매방법의 하나 -> 
 비즈니스로 업그레이드…..(온라인비즈니스의 전체 영역에 Concept을 적용하면…무수히 많은 
 새로운 Job을 창출이 가능하여, 수많은 돈 버는 파이프라인을 만들 수 있음) 

 ●  드랍쉬핑을 단순 판매 행위 로 보지말 고…”컨셉 과 principal 을 이해하면” 비즈니스에 
 approach 하는 방식이 달라지기에…..큰 돈을 벌 수 있다는 이야기 임.. (**무수히 많은 
 “응용” 이 가능하기에….) 
 (*) 드랍쉬핑의 컨셉을 이해 하는 가장 빠른 길 은  , 이미 그 길을 먼저가본 사람한테서 먼저 
 교육을 받고, 홀로서기 하면서 계속 공부하면…..”어느순간, 경지에 다다르게 됨” 

 -  언제되는지…는, 일률적으로 말할 수 없음. Why? (과거 경력, 교육정도, IQ, EQ, 열정, 
 노력…등 에 따라서 달라지기에….) 

 ………………………………………………………………………………….. 

 드랍쉬핑판매의 실패확률은…80% ~ 90% 
 왜냐하면….쇼피파이에 기반한 개인쇼핑몰. 주요 문제는 

 ●  트래픽 (traffic) 만들기의 어려움 : Facebook Ad. 에 대부분 의존  vs. SEO 
 ●  브랜딩 -> 단골고객을 못 만들면, 쇼핑몰은 죽은쇼핑몰….등 

 (*) 페이스북 광고에만 의존하는….(입문셀러에게는 과다 비용투자로, BEP 에 시간이 오래 걸림) 



 (*)  페이스북 광고비 부담 없이 SEO 로 해야 순마진 더 확보 -> 가격경쟁력 -> 프로모션 및 
 마케팅 전략….(의 선순환구조 만듬) 

 ●  SEO 공부는 초보셀러에게는 어려움 
 ●  따라서…  비즈니스 적으로 approach  : 알파프로젝트는, 쇼피파이 강의는 VA 활용하여 

 쇼핑몰을 운영하는 방법으로 진행 함. 

 (*) 다시 한번 이야기 하지만,  “드랍쉬핑판매의 컨셉” 을 이해하게 되면, 온라인비즈니스의 각종 
 분야 (쇼핑몰, 콘텐츠판매, 어필리에이트마케팅 등) 에 활용을 하여…메가톤급 위력을 만들 수 
 있음은 “뽀너스” 

 —------------------------------------------------------------------  [3부]  (본격) 드랍쉬핑판매 Introduction 

 드랍쉬핑판매의 실전 활용 

 쏘싱방법에 따른, 드랍쉬핑판매 분류 
 ●  Local -> Local 
 ●  제3국 -> Local 

 Local -> Local 의 장점 



 ●  비행기로 배송 불가 상품 (Battery, 액체류….) 
 ●  통관이 어려운 상품 들 (Food, Tea….) 
 ●  빠른 배송 속도 (지금 미국에서의 기대배송일 : 4.5일 -> 3.8일) 

 드랍쉬핑판매의 방법 (1) 
 ●  드랍쉬핑판매를 지원하는 플랫폼에서 만든, 개인쇼핑몰 
 ●  오픈마켓플레이스에 입점 

 (*) 모든 오픈마켓은 드랍쉬핑판매에 문제없음. 그러나… 
 ●  Retailer 간의 거래는 정책 위반 
 ●  오픈마켓의 플랫폼 별로, 약간의 adaptation이 필요 

 드랍쉬핑 실전판매의 6가지 방법 (2) 
 ●  Shopify 같은 플랫폼에 기반한, 개인쇼핑몰 

 ●  오픈마켓플랫폼이 integrated된 Suppliers 



 ●  3rd Party solution : AutoDS 

 ●  B2B Platform : 다수 (예, Wholesale2B, CJDropshipping, Aliexpress…) 



 ●  Shopify Hub쇼핑몰 : 예, Amazon -> Shopify -> eBay 
 -  자금 만 있으면, 이 모델로 도 매출을 수백억원 하는 것 은 문제없음. (**내가 해 본 것은, 

 peak에서 연매출로 하여 30억원+ 까지) 

 ●  6번째 방법 :  비급  (비즈니스 -> 사업 레벨) 

 **********************************************  유튜브 와 프리미엄의 글 
 조회수를 분석해 보면  , 판매아이템 과 공급처 정보가….한국에 너무 없다는 
 생각.  (따라서, 커다란 매출을 만들기 위한 마케팅에 힘을 쏟기 보다는,  “가격경쟁에 몰두”  하는 
 것은, 이커머스의 “하위레벨에서 헤어나오지 못 하고 있음” 을 뜻 함. 

 가격경쟁 측면에서 이야기 하면… 
 -  국내판매자는, 경쟁셀러 와 경쟁 
 -  드랍쉬핑판매자는, 잠재고객 과 의 경쟁 



 드랍쉬핑판매 아이템 
 ●  무한의 카테고리 와 무한의 상품 (**한국의 위탁판매 경우, 도매꾹 등 7곳 정도로 상품 

 리스팅의 차별화에 시간을 많이 소모함) 
 ●  너무 많은 아이템이 있기에, 경쟁이 심한 아이템은 버리고….다른 것 으로 쉽게 갈아탐. 
 ●  Local -> Local 경우, 판매아이템 추가 및 제한된 경쟁셀러 (Cross Border Seller는 경쟁이 

 안됨) 
 ●  Niche market 으로 들어가야 성공확률이 높음 
 ●  전략 :  Niche category 한개 만 선정 후, 다른 Niche category 상품으로  확장 

 드랍쉬핑판매의  공 급 처 (Supplier List) 
 ●  드랍쉬핑으로 돈을 버는데, 성공요소의 거의 “절반” 비중 
 ●  공급처 리스트는, Seller 들 이  비밀 관리 
 ●  전략 :  전략파트너 2곳 + Alpha 

 (*) 온라인판매 로  큰 돈을 벌려면….. 
 ●  전략 과 전술에 기반한 판매 
 ●  Customer Service의 중요성 

 중요한 것은….  ”Why” 와 How  인데, 국내에서는 
 What 에만 몰두 하는 경향 이 있다는 개인적인 생각 
 임. 

 -  예를 들어, 유튜브에서 몇개 본 정영ㅁtv 에서는….”단기간에 매출” 이야기 만 함. 
 (위탁판매로 3개월 만에 월 천만원 매출 하기, 쿠팡에서 월1억 매출하는….) 



 —--------------------------------------------------------------------------------  [4부 : Vision] 

 드랍쉬핑판매로 부자가 되는 공식 
 ●  1단계 : 오픈마켓에서 드랍쉬핑판매로  컨셉잡기 
 ●  2단계 : Shopify 쇼핑몰로 돈 벌기 -> Money machine 
 ●  3단계 : 내 쇼피파이쇼핑몰 판매로 목돈 만들기 
 ●  추가 : 드랍쉬핑 판매 -> 비즈니스로 업그레이드 (콘텐츠판매, 어필리에이트마케팅) 

 언제부터 벌 수 있나? 



 얼마나 벌 수 있나 ? 

 (*) 2017년 의,:  8개월 만에 백만불 Profit  한 드랍쉬핑판매자 등 수없이 많은  성공 사례  있음. 



 (*) 내가 한국셀러 들 한테, 결정적으로 실망한 것 은….”그래서, 너는 얼마 벌 었 는 데….?” 
 -  매출은, 자금 상황에 따라, “고무줄” 
 -  남이 얼마 벌었는 지 가 왜 관심사항 인지? (구글링 하면 수없이 성공스토리 가 있는데, 

 한국의 드랍쉬핑판매 초보셀러 한테 할 질문은 아니었음.) 

 드랍쉬핑판매의 비젼 
 온라인판매 - ->  온라인비즈니스 로 업그레이드 

 ●  드랍쉬핑판매 -> 드랍쉬핑판매+콘텐츠판매+어필리에이트인컴 

 드랍쉬핑판매를 인컴의 파이프라인 측면에서 몇가지,  중요한 순서대로 나열 
 ●  어필리에이트마케팅 인컴은, 노후연금 
 ●  드랍쉬핑판매 강사 Job -> Coaching, (콘텐츠)구독써비스는 Hot 한 인컴의 파이프라인 
 ●  창직 : 예, 블로그문제집 

 —-------------------------------------------------------------------------------------------------(강의는 여기까지) 

 Q&A 


